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Taranto porto turistico
la via di Confcommercio

@ Trasformare Taranto in una
citta-porto consapevole della pro-
pria eccellenza come destinazio-
ne crocieristica. Un obiettivo al
quale I’ Autorita di Sistema Por-
tuale sta lavorando attraverso il
progetto «Destination make Ta-
ranto», basato su percorso par-
tecipato dico-progettazione della
citta-porto-destinazione crocieri-
stica finalizzato a preparare Ta-
ranto alla svolta.

Nel 2017, Taranto é entrata ne-
gli itinerari di Marella Cruise,
nel 2021 é atteso (ovviamente, co-
vid permettendo) 'arrivo di 19
navi. Una svolta positivanell’am-
bito di una piu generale strategia
didiversificazione dei traffici co-
me ha indicato Sergio Prete ri-
confermato presidente dell’ Auto-
ritadiSistema, inoccasionediun
recente incontro con i dirigenti
della Confcommercio.

Lo sviluppo del binomio por-
to-citta € peraltro- ha spiegato
Prete - al centro della program-
mazione del nuovo POT, il piano
operativo triennale del porto, ed
infatti tra gli obiettivi prioritari
vi sono le attivitd connesse al
Port #Exibition Center ed il la-
voro congiunto con I’Ammini-
strazione comunale per porre le
premesse per la realizzazione fi-
sica del waterfront della citta tra
il Molo San Cataldo € il Castello
Aragonese.

Taranto «destinazione crocie-
ristica»: un obiettivo al quale de-
vono concorrere istituzioni loca-
1i, associazionidicategoria, espo-
nenti del turismo e della cultura.

«Il percorso partecipato - spie-
gano da Confcommercio -, avvia-
to nei mesi scorsi, ha fatto emer-
gere una serie di elementi. An-
tonio Di Monte manager di Glo-
bal ports holding, la societa che

gestira il terminal crocieristico
di Taranto (con un contratto ven-
tennale), ha affermatochel’obiet-
tivo di GPH ¢ di promuovere la
destinazione Taranto a 360 gradi.
La percezione di Taranto meta
croceristica tra gli addetti ai la-
vori é positiva - prosegue Con-
fcommercio -, per una serie di
caratteristiche: é fuori dai circui-
ti di massa e non é inserita negli
itinerari soliti; la rilevanza del
patrimonio naturale ed artistico;
la posizione favorevole da punto
di vista nautico; la posizione geo-
grafica, strategica rispetto ad
una serie di mete turistiche. In-
fine, sorpresa, a livello interna-
zionale I'inquinamento causato
dall’industria non viene percepi-
to come un elemento che possa
intaccare la reputazione turisti-
cadella citta. Taranto, € stato det-
to inoltre potrebbe interessare
un clientela di nicchia, luxury,
attratta da un turismo di tipo
esperienziale, e la Citta Vecchia
diTarantorappresenta un attrat-
tore importante, di qui la neces-
sita di avviare al piu presto il
processo di riqualificazione. Ov-
viamente, non mancano gli ele-
menti di criticita: i servizi di tra-
sporto e di collegamento dal por-
to alla citta; banchine dedicate
per garantire l'ancoraggio in
esclusiva delle navi da crociera;
la competitivita dei costi dello
scalo; i servizi di accoglienza dei
passeggeri; un servizio guida in
piu lingue». Confcommercio Ta-
ranto ha chiesto di potersi inter-
facciare con la GPH per avviare
un percorso di confronto e di col-
laborazione con gli operatori del-
le attivita del commercio e dei
servizi, essendo lo shopping uno
degli elementi di attrazione
dell’offerta turistica della desti-
nazione Taranto.
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