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Il futuro dei porti turistici:
innovazione e sostenibilita

A Puntaldia la tavola rotonda nel quadro dei Blue marina awards
«Non piti solo luoghi d’'ormeggio, ma porte d’accesso ai territori»

Evidenziata la necessita
direalizzare un sistema
per la promozione
dell’identita e cultura
mediterranee

»di Pietro Rudellat

San Teodoro La Marina
di Puntaldia ha ospitato ie-
ri mattina una giornata di
visione e confronto tra isti-
tuzioni, imprese e operato-
ri del mare in occasione
dell’evento “Marina 2.0”,
organizzato nell’ambito
del percorso dei Blue mari-
naawards, ilriconoscimen-
to che premia le marine tu-
ristiche piu virtuose nel
campo dell'innovazione,
frlla sostenibilita, dell'inclu-
sivita, dell’accoglienza e
dellavalorizzazione del ter-
ritorio.

L’iniziativa ha riunito
esperti, amministratori e
stakeholder per discutere il
futurodelle marineitaliane
in un’ottica sempre pil
strategica e integrata con il
sistema turistico naziona-
le. L'evento soprattutto ha
evidenziato la necessita di
fare sistema, rafforzare la
coesionetraportie territori
per una promozione capa-
ce di valorizzare l'identita
mediterranea e aumentare
la competitivita del com-
parto.

«Le marine non sono pil1
solo un luogo di ormeggio.
Stanno diventando porte
d’accesso a territori ricchi
di cultura, esperienze e na-
tura. I porti turistici sono
oggihub diinnovazione, so-
stenibilita e accoglienza»,
ha detto Walter Vassallo,

ideatore dei Blue marina
awards. Nel corso dell’even-
to eemerso comele marine
italiane si stiano confer-
mando asset chiave per!'e-
conomiaturistica naziona-
le. Dainfrastrutture al servi-
zio della nautica da dipor-
to, stanno evolvendo in
piattaforme  strategiche
peril territorio.

Leonardo Manzari, coor-
dinatore Italian hub we-
st-med blue economy ini-
tiative della Commissione
europea, ha evidenziato il
ruolo crescente dei porti e
approdi turistici nella stra-
tegia del turismo costiero
europeo. «La nostra visio-
ne — ha affermato Ma-
rie-Hélene Polo, ammini-
stratore delegato del Mari-
na di Puntaldia — definisce
la marina come luogo in
cui sostenibilita, qualita
deiservizi, arte e accoglien-
za siintrecciano con la bel-
lezza del territorio, trasfor-
mando il porto in una vera
destinazione, anche per
grandieventidisport, capa-
ci di generare emozione e
identita condivisa, per un
nuovo modello di turismo
consapevole».

Presente alla tavolaroton-
da anche la sindaca di San
Teodoro, Rita Deretta, che
hasottolineato!'importan-
za strategica dell’iniziativa
per il territorio: «L.e marine
possono diventare veri poli
di attrazione per un turi-
smo diverso, non invasivo,
curioso del territorio e ri-
spettosodell’ambiente».

La sostenibilita ambien-
tale & stata uno dei temi
dell’evento, con esempi

concreti come le tecnolo-
gieecologiche perlarigene-
razione della biodiversita
marina, presentate da
Ocean ecostructures, e le
soluzioni per una gestione
idrica efficiente e circolare

neimarina, promosse da Ai-
dara. Un approccio che

guarda alla tutela dell’am-
biente comeleva strategica
di competitivita. I’ evento
inoltre ha evidenziatolane-
cessita di fare sistema, raf-
forzarela coesione tra porti
e territori per una promo-
zione capace di valorizzare
I'identita mediterranea e
aumentare la competitivi-
tadel comparto.

All'incontro ha partecipa-
toanchel’Associazionena-
zionale dei porti turistici —
Assonat, partner dei Blue
marina awards, ha ribadito
ilruolo crescente delle ma-
rinenellastrategia turistica
nazionale. «Siamoinunafa-
se decisiva. Le marine rap-
presentano una risorsa
strategica per l'economia
delmare. Larete,lasosteni-
bilita e I'innovazione sono
la chiave», ha riferito Anto-
nello Gadau, vice presiden-
tediAssonat.

Infine Matteo Molinas,
presidente della Rete dei
porti Sardegna e ammini-
stratore della Marina di Por-
to Rotondo. «Pensareinre-
tesignificavalorizzareisin-
goli porti come nodi di una
strategia comune — sonole
sue parole —. Solo attraver-
sola collaborazione possia-
mo costruire un’offerta tu-
ristica forte, riconoscibile e
sostenibile».
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