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Il caso. Operativa da luglio la nuova struttura per 553 barche con 2.500 metri quadrati di spazi commerciali

Capo d’'Orlando, il porto del rilancio
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MARE EMONTI
L'investimentorientra
inunastrategiacamplessiva
per far ripartire l'offerta
turisticadell'interoterritorio
compresa l'area dei Nebrodi
CAPO D'ORLANDO (MESSINA)

mm Per I'inaugurazione ufficiale
bisogneraattendereancoraqual-
che mese. Ma gia dai primi di lu-
glio aCapo d’Orlando, in provin-
ciadi Messina, il nuovo porto tu-
ristico(6omilionidiinvestimen-
to, 553 posti per le barche, 2.500
metri quadrati di spazi commer-
ciali)haapertoibattenti. Unfatto
storico per il centro turistico
messinese che sconmette sulla
nautica per dare un nuovo slan-
cioaunsettore come quello turi-
stico che da sempre é stato trai-
nante. Undatosimbolicocuitutti
guardano con grande speranza
vuoi perchési puntaal turismo di
qualita, vuoi perché il porto puo
garantire collegamenti veloci
conleTsole Eolie. Per quest’anno
icittadinisisonoaccontentatidei
negozi, dell'intrattenimento nel-
I'areadellabanchina. Per inume-
ridegli arrivi in barca bisognera
attendere ancora.

Tl porto potrebbe essere un pez-
zo diunastrategia complessiva di
rilancio del settore che coinvolge
Capo d’Orlando e tutta Iarea
dei Nebrodifacendodiventarere-
alta il sogno di un’offerta turistica
mare-montiingradodiportarebe-
nefici a un territorio intero. Per
questa stagione il sindaco Fran-
co Ingrilli,nellanotainviata all’as-
sessore regionale al territorio in
cuichiedeunfrenoalle concessio-
nidemaniali perilidi, hasottoline-
ato con soddisfazione «lo straor-
dinario afflusso di visitatori regi-
strato aCapo d’Orlandonel perio-

do estivo». Di numeri, pero,
nemmenol'ombraanchesec’@chi
stima che siano almeno 200 gli im-
mobiliutilizzati come case-vacan-
za tanto da far diventare questo
glorioso centro turistico siciliano
unmodellodiuncertomododifa-
returismocheallalunga,diconoin
tanti, non paga. «Servono numeri
certi — dice I'imprenditore Car-
los Vinci - ma soprattutto abbia-
mo bisogno di qualita. A questo
dovevaservireilmarchiocuihola-
vorato io stesso insieme ad alcuni
amministratori. L'obiettivo era
aiutare chi vuol fare veramente
impresa,peresempioprevedendo
sgravi fiscali, ma aiuta anche a ca-
pire quantovale realmente questo
settorex». Alla fine hanno aderito
solo in tre e quello che, secondo
Vinci, poteva essere un esperi-
mento pilota da estendere anche
ad altri paesi del territorio & «stato
fatto fallire miseramente» accusa.
Qualita & parola ricorrente tra
glioperatoridiquest’areadellaSi-
ciliaiqualiavvertonol’esigenzadi
fareilsalto,anzilochiedonoagran
voce. Il Parco dei Nebrodi, guida-
to da Giuseppe Antoci, ha per
esempio rivendicato ancora que-
st’anno un successo in termini di
presenzeneicomunidell’area.Ma
restasempre il problemadiun’of-
ferta che abbia alla base un siste-
mavero. «Daqueste parti - spiega
I'imprenditore Filippo Filippe-
schi - viene chi cerca qualcosa di
diversoeilfatto che quest’areasia
lontana dagli aeroporti e quasiun
vantaggio. Ma bisogna comincia-
re alavorare sull’offerta, non ci si
puoimprovvisare:ituristi,soprat-
tutto quelli stranieri, cercano ser-
vizi e strutture adeguate. Che da

queste parti spessomancanos.
N.Am.
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